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LLM et agents IA
Votre trafic web pourrait chuter de 30 à 60% avec le développement des 
outils IA. 
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Définitions 
● LLM 

○ Un LLM, ou Grand Modèle de Langage, est un type d'intelligence 
artificielle entraîné sur d'énormes quantités de texte. 

○ Son objectif principal est de comprendre et de générer du langage 
humain de manière cohérente et pertinente.

○ Exemple : https://chatgpt.com/ 

● Agent IA 
○ Un agent IA est un système plus complet qui utilise un LLM 

(comme son "cerveau") pour agir de manière autonome afin 
d'atteindre un objectif. 

○ Contrairement à un LLM qui se contente de traiter et générer 
un texte, un agent IA peut interagir avec son environnement et 
utiliser des outils pour accomplir des tâches concrètes.

○ Exemple : https://manus.im/ 
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Une croissance d’usage très rapide
La croissance dʼusage des LLM et agents IA est particulièrement rapide comme le montre ce 
graphique : 
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Recherche  Zéro Clic
Impact des LLM et agents IA sur l’audience des sites web 
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Vers une recherche Zéro Clic
● L'écosystème de la recherche en ligne vit une transformation d'une ampleur inédite. 

○ Nous sommes dans une transition d'un web de "liens" à un web de "réponses", 
○ En utilisant les outils dʼIA les internautes nʼont plus besoin dʼaccéder à un site web 

pour avoir une réponse à sa recherche. Tous les sites reçoivent moins de visites. 
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Google IA Overview
L’explosion de la recherche Zéro Clic liée à Google IA Overview
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Google IA Overview, c’est quoi ? 
● "Google AI Overview" est une fonctionnalité de recherche qui utilise l'intelligence artificielle 

pour fournir des résumés d'informations directement en haut des résultats de recherche du 
moteur de recherche : 
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L’exception française Google IA Overview
● En novembre 2025  Google a déployé la fonctionnalité Google Ia Overview et le Mode IA 

dans plus de 200 pays, mais la France reste toujours exclue : 
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Pourquoi une exception française ? 
● La principale raison pour laquelle Google n'a pas déployé ses nouvelles fonctionnalités 

d'intelligence artificielle comme "AI Overview" en France est due à des incertitudes 
juridiques. 

● Cette situation découle principalement du conflit persistant avec les éditeurs de presse 
français concernant le droit voisin. 
○ Cette loi impose aux plateformes numériques, comme Google, de rémunérer les 

éditeurs et agences de presse pour la réutilisation de leurs contenus (articles, photos, 
vidéos) dans les résultats de recherche.

○ Google s'est montré réticent à payer, ce qui a conduit à des sanctions importantes de 
la part de l'Autorité de la concurrence française, avec notamment une amende de 250 
millions d'euros en mars 2024 pour non-respect de ses engagements.

● Google négocie actuellement avec l A̓lliance de la presse d'information générale Apig, le 
Syndicat des éditeurs de la presse magazine SEPM) et des agences de presse comme 
l'Agence France-Presse AFP. 

Cette exception vous donne du temps pour vous préparer !
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Impacts de Google IA Overview 
● Compte tenu du taux dʼutilisation de Google, lʼimpact de Google IA Overview accélère la 

tendance du Zéro Clic de manière très importante. 
● La perte dʼaudience varie en fonction des secteurs entre 30 et 60%. 
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Du SEO au GEO 
Une démarche proactive à mener sans attendre ! 
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Le nouveau challenge pour les marques 
● Depuis le début du web le challenge principal était via le SEO : 

○ Dʼêtre visible dans les résultats de recherche le mieux placé possible, 
○ De générer de lʼaudience grâce à ce bon positionnement.

● Désormais, avec lʼavènement des outils dʼIA, lʼenjeu est divisé en 3 axes : 
○ L'objectif ultime est que l'IA mentionne spontanément la marque, ses produits ou ses 

services comme la meilleure réponse à une question. 
■ Par exemple, si un utilisateur demande "Quelle est la meilleure voiture électrique 

pour une famille ?", l'IA pourrait répondre en citant directement une marque 
spécifique.

○ Lorsqu'une IA génère une réponse, elle s'appuie sur plusieurs sources d'information 
qu'elle peut citer sous forme de liens. Les marques doivent être présentes dans ses 
sources pour préserver lʼaudience de leur site. 

○ L'IA ne se contente pas de lire des faits ; elle analyse également le contexte et le 
sentiment général associé à une marque sur l'ensemble du web.
■ Faire en sorte que lʼIA apporte un avis positif sur la marque est essentiel. 
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Le GEO (Generative Engine Optimization) 
● Une nouvelle discipline, assez similaire au SEO est née ! Cʼest le GEO Generative Engine 

Optimization).

● Le Generative Engine Optimization GEO est un ensemble de techniques visant à optimiser 
un contenu pour qu'il soit bien classé et utilisé par les moteurs de recherche basés sur 
l'intelligence artificielle générative.

● En d'autres termes, c'est l'équivalent du SEO Search Engine Optimization) mais pour les 
nouvelles expériences de recherche où une IA génère directement une réponse à la question 
de l'utilisateur.

● L'objectif est de faire en sorte : 
○ Que l'IA cite votre contenu, 
○ Que lʼIA le présente comme une source fiable,
○ Que lʼIA le cite comme une source pour construire sa réponse.
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Les grands  principes du GEO
Une grande partie des actions favorables au SEO le sont aussi pour le GEO, 
cependant cette discipline possède des spécificités. 
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Les 3 grands axes d’actions du GEO
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Sources  et ressources
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Pour en savoir plus 
Voici une sélection de ressources pour aller plus loin sur ce sujet : 

● L̓ essor de la recherche avec une IA, sur ChatGPT ou Google, fait craindre aux médias une 
perte de trafic - Le Monde - 29/01/2026

● Generative Engine Optimization Guide: 10 GEO Techniques and Examples - SurferSEO - 
09/10/2025 

● AI Overviews Reduce Clicks by 34.5% - Ahref - 17/04/2025
● Recherche Zéro-Clic : le nouveau défi du SEO à l'ère de l'IA - Natural-net - 26/12/2025
● Generative Engine Optimization GEO How to Win in AI Search - Backlinko - 12/11/2025
● Quelle date de lancement de Google IA Overview en France ? - Natural-net - 12/12/2025
● Comment apparaître et développer la visibilité de son site web dans les réponses IA de 

Google et des LLM ? - Natural-net - 20/11/2025
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https://www.lemonde.fr/economie/article/2026/01/29/sur-google-ou-chatgpt-le-basculement-de-la-recherche-sur-internet-vers-l-ia-inquiete-les-medias_6664582_3234.html
https://www.lemonde.fr/economie/article/2026/01/29/sur-google-ou-chatgpt-le-basculement-de-la-recherche-sur-internet-vers-l-ia-inquiete-les-medias_6664582_3234.html
https://surferseo.com/blog/generative-engine-optimization/
https://ahrefs.com/blog/ai-overviews-reduce-clicks/
https://www.natural-net.fr/blog-agence-web/2025/12/26/recherche-zero-clic-le-nouveau-defi-du-seo-a-l-ere-de-l-ia.html
https://backlinko.com/generative-engine-optimization-geo
https://www.natural-net.fr/blog-agence-web/2025/11/12/quelle-date-de-lancement-de-google-ia-overview-en-france.html
https://www.natural-net.fr/blog-agence-web/2025/11/20/comment-apparaitre-et-developper-la-visibilite-de-son-site-web-dans-les-reponses-ia-de-google-et-des-llm.html
https://www.natural-net.fr/blog-agence-web/2025/11/20/comment-apparaitre-et-developper-la-visibilite-de-son-site-web-dans-les-reponses-ia-de-google-et-des-llm.html


Nous contacter
Notre équipe est à votre disposition
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Agence web
& 
webmarketing

Natural-net
14, rue Marceau
33000 Bordeaux

05 56 17 75 19
contact@natural-net.fr

www.natural-net.fr 
www.site-internet-qualite.fr
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